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ITALIANITA

VIAweb

Dall’Australia alla Danimarca, gli emigrati
fanno comunita con siti, micro web tv e blog

uando I'8 febbraio 1a cen-
trale a energia pulita di
Middletown, una piccola
cittadina del Connecticut,
fu sconquassata da una potente
esplosione che provocod morti e feri-
ti, 'eco fu vasta anche in Sicilia.
Dall'una ¢ dail’altra parte dell'ocea-
noinunbaleno siattivarono imedia
iperlocali. Micro web tv e videoblog
al servizio della comunita. Middle-
town & detta «la piccola Sicilia», coa-
cervo di vite dei nostri connazionali
espatriati, comeiCorvo (numerosis-
simi) o i Giuliane (a cui appartienc
anche 'amato sindaco Sebastian).

Ecco, ci sono fatti che scuotono le
coscienze da un capo all’altro del
mondo, senza che quel fatto sia ne-
cessariamente globale. Lapatente di
internazionalith oggi viene conferi-
ta perché attorno a un fatto conflui-
scono sentimenti condivisi. E le di-
stanze si annullano quando & in bal-
lolo stesso sangue.

Storie di italiani all'cstero, nasco-
ste trale picghe diuna rete che trasu-
da italianitd, Anche perché di conna-
zionalineicingque continenti ce ne so-
notanti, Milioni. Emoltihanno abban-
donatodaun pezzolavaligiadicarto-
nesostituendolaconmouse e conmnes-
sione. Rigorosamente abandalarga.

Daquattro annilaFondazione Mi-
grantes nel suo rapporto racconta
I'emigrazione nostrana. E i dati ag-
giornati al 2009 registrano quattro
milioni diitaliani all'estero. Conside-
rando perd le persone di origine ita-
liana compresi i discendenti si po-
trehbero superare i Go milioni.
Un'altraItalia fuori dall’Italia.

Iirapporto evidenzia come il mag-
giornumero diespatriati sia in Euro-
pa,con Germania ¢ Svizzeraintesta.
Aseguircl Americae’Oceania. Sta-
ti Unitic Argentinasono le mete pre-
scelte. Popolazione giovane, quella
degliitaliani all'estero. Pitdella me-
ti ha meno di 35 anni e di questi il
30% SONO minorenni.

In rete si possono scorgere mi-
cro fenomeni, piccoli grandi mira-
coli digitali. Matteo Rizzi, quaran-
tenne trapiantato a Bruxclles, ha
creato nel marzo 2003 Italiansonli-
ne.net, idea nata da una pizza con
Beppe Severgnini. Oggivisono svi-
luppate 8o aree geografiche e ci si

collega daoltre cento paesi. Obictti-
vo: creare una rete di accoglienza,
«Per chivive all'estero & essenziale
il network, I'aiuto per la ricerca di
unlavoro o diunacasa, oltre al coin-
volgimento per gli eventi della co-
munitd» precisa Matteo. Ma al-
I'estero opportunita fa rima anche
condifficoltd, «Unasu tutte, il rico-
noscimento professionale e la cre-
scitadella famigliainun paese stra-
nicro. Poic’e lafamosa fuga dei cer-
velli». Cosisisono moltiplicati por-
tali informativi, micro web tv e vi-
deoblog. Strumenti di comunica-
zione generati dal basso mappati
dall’osservatorio interuniversita-
rio Altratv.tv: a oggi all’estero sc ne
contano quasi un centinaio, senza
includere le pagine e i gruppi su so-
clal network, daFacebook a Xing, Al-
ti gli accessi, diversificati i progetti.
Eil giro del mondo é multilingue. Vo-
glia di far sentire la propria voce. Di
fare comunita. Unitamente auna or-
gogliosa nostalgia di casa.

I canali di informazione hanno la
meglio. Tra questi ¢’¢ la rassegna
stampa crcata da un network tra-
sversale di studenti universitari.
Cliccando su Italiadallestero.info si
legge cid che sidice del Belpaese.

A seguire i canali di servizio, co-
me quello di Aldo Marcegaglia, qua-
rantenne di Borgo San Dalmazio,
partito a 19 anni per 'Australia. Al-
doelartefice diltalianinfuga, piatta-
formadisopravvivenzaper gliitalia-
ni all’estero. Spazio poi all'amar-
cord, con i racconti del paese natio.
Eil casodiSerate-italiane dk, un por-
tale per favorire I'integrazione con
lacultura danese.

Gliitaliani dell’altro mondo spes-
$0 sono manager. E approdano in
Oriente. Nasce cosi Vivishanghai.,
com, per la comunita di lavoratori
italiani in Cina.

Ma non ¢’¢ solo informazione e
servizio, Anche il business trova
spazio. E il caso della community
del caffé. Siamo in Calabria ¢ un por-
tale nato con investimenti contenu-
ti sta scardinando gli assetti dell’e-
commerce. Su Calabriacafe.it, pro-
getto del Caffé Guglielmo, & possibi-
leacquistare caffé calabrese. Il lega-
me tra prodotto e clientela & la cala-
bresitd. D’altronde i calabresi nel

mondo sono in Francia, Inghilterra,
Stati Uniti e Canada.

Gli italiani all’cstero sono anche
in «Jersey Shorew, format di Mtv, di-
pinti con luoghi comuni: in onda le
avventuretra fitness esesso. Ma que-
sta & davvero tutta un’altra storia.
Lontana anni luce dallarete.

Giampaolo Coltetti
giampaolo.colletti@altratv.ty

HRIPIODUZIONE RISTRVATA
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FABBRICHE creative

In Europa 'industria
culturale non crescera
atavolino

Ma coordinando

le sperimentazioni

DIPIER LUIGI SACCO

n'industria culturale fuo-
ri dagli schemi pensati a
tavolino ma cspressione
di un ecosistema di inno-
vazioni, direlazioni creative trasog-
gettidiversi, dalleuniversiti aglien-
ti locali. Cosi si tratteggia 'Europa
della conoscenza, dopolaconferen-
zagovernativa per il semestre di pre-
sidenza spagnola della Ue sulle in-
dustrie culturaliccreative, Laquali-
ta della rappresentanza istituziona-
le a Barcellona il 29-30 marzo (sei
ministri e cinque direttori generali
della cultura di vari paesi europei
pittil Commissario europeo alla cul-
tura e alla formazione Androulla
Vassiliou) offrc un scgno cvidente
del peso politico che questo tema
staassumendo oggiin Europa.
Lungoilavoridel convegnosiave-
va la chiara sensazione che questo
settore sard una delle forze trainanti
dell'economia e dello sviluppo loca-
le europeo del prossimo decennio.
Non & un caso che sia stata la Spagna
aospitare questa iniziativa, che sipo-
ne come unevento di primissima im-
portanza nel programma del seme-
stre di presidenza. Malgrado la crisi
economica, il pacse sta puntando
condecisione sullosviluppodelle in-
dustrie creative e questascommessa
sipoggiasuprecisescelteanche poli-
tiche: il ministro della Cultura & una
regista 44cnne, Angeles Gonzalez-
Sinde, che ha una conoscenza di pri-
mamano delle problematiche del set-
tore.Ildirettore generale del ministe-
ro & un 3genne con una solida espe-
rienza internazionale. Il sindaco di
Barcellona, Jordi Hereu, non ha fatto
un discorso dicircostanza o auto-ce-
lebrative sul primato storico dellacit-
ta sui temi dello sviluppo locale aba-
se culturale - e siche ne avrebbeavu-
tomotivo -mahaannunciatounulte-
riore, ambiziosissimo piano di inve-
stimenti in infrastrutturce culturali,
¢id in corso di realizzazione, che mi-
raaportare lacittinellaristretta élite
mondiale delle global creative cities a
fronte di una competizione interna-
zionale sempre pili accanita, prove-
nicnte ormai non soltanto dai paesi

piu sviluppati ma anche da un cre-
scente numero di pacsi crnergenti.
Almomento, I'ltalia & del tutto as-
sente da questo scenario. La manca-
ta presenza di rappresentanti istitu-
zionaliitaliani tragli speaker del con-
vegno non & purtroppo causale, s¢ si
considera che I'Italia non ha al mo-
mentounadirezione ministeriale de-
dicataalleindustrie culturalie creati-
ve,ediconseguenzanon hanemme-
no una country strategy in merito. Il
temadelleindustric creative e del re-
sto praticamente assente dal dibatti-
to nazionale (e a maggior ragione
dallagenda politica), ancoratutto in-
centrato sul tema vetusto e strategi-
camente secondario dellavalorizza-
zione. Colpaforse del fatto che inTta-
lia manchino i talenti? E vero sem-
maiil contrario: V'ltaliasi ¢ trasforma-
ta in questi anni in un formidabile
esportatore ditalenti creativi, forma-
tispesso congrandiquantita dirisor-
s pubbliche, che fanno la felicita di
tanti produttori stranieri che offro-
noloro opportunita ¢ risorse impen-
sabilinel nostro paese (madisponibi-
li e abbondanti per tanti altri scopi).
Perché citroviamoinunasituazio-
nedelgenere? Unaspicgazionc abba-
stanza semplice emerge dai risultati
dellcriflessioni presentate nel conve-
gnodiBarcellona: il verofattore chia-
ve disuccesso di una strategia di svi-
luppo delle industrie creative nonva
cercato tanto nell'applicazione dei
convenzionali paradigmi dt$vilippo
industriale al nuovo macro-settore,
che ingran parte sfugge aquestc logi-
che e richiede nuovi modelli e stru-
menti in tema di difesa della proprie-
ta intellettuale, sostegno ai processi
creativi e ideativi, organizzazione ¢
motivazione del team work, selezio-
ne dei modelli organizzativi, e cosi
via.Il punto centrale ¢ piuttostolaca-
pacitadicollocare inuovimodellicre-
ativiallinterno diun contestosociale
che esprima il proprio orientamento
alla conoscenza: un contesto caratte-
rizzato ciot da clevatilivelli di acces-
so e alfabetizzazione culturale ¢ tec-
nologica, daunelevato livellodi coor-
dinamentotrapolitiche culturalie po-
litiche del welfare ¢ della sostenibili-
th ambientale, da una forte interazio-
ne tra sperimentazione culturale ¢
percorsi formativi nella scuola del-
Pobbligo, nell'universita, nella forma-
zione continua. Ed & qui che emerge
con evidenza il nostro gap, che ha a
che faresoprattutto conlaculturadel-
la cultura: per noi, per la nostra opi-
nione pubblica, cultira vuol dire an-
cora e ‘soprattutto intrattenimento,
rendita turistica ¢/o autocelebrazio-
ne identitaria, e non formazione, in-
novazione, sviluppo umano, qualita

dellavita Senon cisforziamodisupe-
rare al piti presto questi sostanziali li-
miti di visione, rischiamo di trovarci
a giocare un ruolo irreversibilmente
marginale proprio all'interno di una
diquelle arene sucui,aparole, contia-
mo di pit per assicurare un futuro al-
le nuove generazioni, ma dalla quale
facciamo di tutto per scomparire.

2,6%

IL PIL DELLA CULTURA IN EUROPA
Il green paper sull’industria culturale che sard
presentato dalla Ue a fine aprile delinea

’economia della conoscenza al 2020.

RESPONSABILITA DELLA CULTURA
Viene presentato oggi al MAMbo di
Bologna il progetto «culturability»
della Fondazione Unipolis.
SETTIMANA DELLA CULTURA

I luoghiitaliani dell’arte aperti
gratuitamente per la Settimana della
cultura (dal 16 aprile).
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LA STORIA
DIVENTEREMO noi

Le domande
lasciate in sospeso
per il mestiere
dello storico

dei media

GABRIELE BALBI
ACOLLOQUIO CON
LUCA TREMOLADA

& un pa-

, radosso
«wC?::
sivoglio-

noconservare in manicrapermanen-
te oggetti e informazioni che sono ef-
fimeri per natura, che sono nati per
morire rapidamente. La specificita
deidatidigitaliélinterazione, il conti-
nuo intervento degli utenti o, in altri
termini, quello che Henry Jenking
chiama la cultura partecipativa: le
fonti digitali sono quindi oggetti flui-
di e dinamici che cambiano nel corso
del tempo anche in ragione di questa
natura interattiva e collaborativay. 11
mestiere dello storico dei media non
pud che partire da questa osservazio-
ne: a differenza di lettere, documenti
¢ libri, alcune fonti digitali vivono in
un ecosistema che daloro sensoeda
cuisarebbe scorrettoisolarle. Gabrie-
le Balbi & uno storico dei media, stu-
dia all'Istituto di Media e Giornali-
smodell'UniversitadellaSvizzeraita-
liana di Lugano e data la giovane eta
haunaideachiarasucosa,comeedo-
veconservare i documenti digitali, .
«Senzadubbi- spiega-per narra-
relastoria dei mass media, delle tele-
comunicazioni e dei nuovi media
nel tardo XX secolo gli studiosi do-
vranno confrontarsi anche con le
fonti digitali». Non solo loro. Molti
fatti di cronaca, moltissimi eventi
nazionali e internazionali sono rac-

contati, commentati ¢ denunciati
sui social network, nei filmati di
Youtube, nei blog. Dai terremoti al-
le elezioni americane, il ruolo che ri-
coprono i social media & diventato
tale da non poter sfuggire un doma-
niall’analisi diuno storico.
«Proprio per questo occorre porsi
da subito due domande: chi e come
conservare. Pud sembrare anche qui
paradossale. Sebbene apparentemen-
te ci troviamo di fronte a una sovrab-
bondanza di fonti rispetto al passato,

éaltrettantoveroche se nessunosioc-
cupadiarchiviare questeinformazio-
ni,disalvare, per fare un esempio, i vi-
deodiyoutube, alloraquesti dati digi-
talirischianodi venire cancellate e an-
che molto velocementex.

Da qui la prima domanda da porsi
nei panni di uno storico. Chi profes-
sionalmente conservera il racconto
digitale di questoiniziosecolo? Perri-
spondere a questa domanda occorre
perd guardare al passato. «Conside-
rando schematicamente lastoriadel-
la conservazione analogica, almeno
fino all'invenzione della stampa nel
XVIsecoloil monopolio dellaconser-
vazione del passato & stato sostanzial-
mente detenuto dalle istituzioni reli-
giose. Questo potere ¢ diventato via
via pilt laico nei secoli XVIII e XIX,
quando sono stati istituiti musei e ar-
chivi pubblici. Nel XX secolo il pote-
re dellamemoria ¢ stato condiviso da
istituzioni pubbliche e aziende priva-
te,comead esempioradio ed emitten-
titelevisive. Conladigitalizzazione, e
quiarriviamo all'oggi, il potere dicon-
servazione sembra essere stato mes-
so di nuovo in gioco e, probabilmen-
te, il significato stesso di potere deri-
vante dalla preservazione del passa-
to & destinato a cambiare. Con le vec-
chie fontila regolazione era naziona-
leolocale. Unmuseoounabiblioteca
ha il dovere di conscrvare almeno
una copia delle fonti che hanno fatto
lastoria del proprio paese. Coninter-

net e con le fonti si perde il concetto
nazionale, Che nazionalita ha un sito
web? Isoggetti pubblici paiono meno
interessati a spendere soldi per con-
servare materiali che non sono stret-
tamente nazionali. Le aziende priva-
te, dal canto loro, hanno lanciato di-
versiprogetti (ad esempio The Inter-
net Archive) ma ¢ giusto affidare la
conservazione del passato in mani
private? Se un domani per questioni
dibilancio una aziende editoriale do-
vesse esserc costretta a spegnere i
propri server cancellando pezzi di
storia non solo del suo giornale ma
del suo pacse il danno per la cultura
sarebbe immenso. Che fare? O sideci-
de che conservare & un asset politico
internazionale. Oppure ci si affida a
partnership tra pubblico privato che
perd non sempre hanno funzionato
bene. L'altra strada é quella di lancia-
re iniziative con i migliori storici del
presente: gliutentiovverocoloroche
gelosamente nelle loro mediateche
conservano pezzi distoria».

Dopoessercidomandati"chi" & be-
ne chiedersicosa conservare e come.
«Anche qui ¢i troviamo di fronte aun
paradosso. ] datidigitali diventanora-
pidamente obsoleti sia causa del-
Ihardware sia della loro organizza-
zione. Paradossalmente lostorico am-
bisce da un lato a mantenere l'infor-
mazione digitale come é stata creata,
dall'altro vuole accesso a questo dato
dinamicamente con gli strumenti pii}
avanzati. «In altre parole - precisa -
pur aspirando a conservare l'origina-
lita della fonte digitale, ci scontriamo
con un'inevitabile obsolescenza del-
I'hardware e del software: quindi, se
vogliamo mantencre i materiali digi-
tali realmente nella loro forma origi-
naria, essi a breve possono diventare
inaccessibili, impossibili da leggere
proprio per la mancanza di supporti
ingrado di decifrarli».

Paradossi ¢ problemi di poltica
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della conservazione a parte ¢'¢ una
domandaa monte. Fino a ora'archi-
viazione del passato era un’ attivita
svolta da chi in qualche modo dete-
nevail potere (Statinazionalie Chie-
sa). Il digitale rischia di sovvertire
questoordine. Se é verochelanarra-
zione della storia e dei fatti passera
sempre pili attraverso i server colle-
gati a internct, chi possiede le mac-
chine ¢ il custode diuna mole di dati
che negli anni diverranno oggetto di
studio degli storici. Sard bene do-
mandarsi se la digitalizzazione scio-
glieraa favore degli utentila memo-
ria collettiiva oppure si concentrera
in mani privati. In altri termini: chi
ricopriranel2zo6oilruolo che nelme-
dioevo hanno svolto i monasteri?

3 miliardi

Le fotografie sul web
Secondo i fati Nielsen nel mondo
vengono pubblicate 3 miliardi di foto
al giorno. Archivi digitali come Flickr
oanche Facebook raccontano per
immagini le storie personali e sociali
del loro tempo

25 ,
ComuentisuFacebook

Un utente medio scrive 25 commenti
al mese su Facebook. E difficile
qualificare le forme di espressione
che sono ospitate sui media sociali.
Alcune potrebbero aiutare gli storici
per comprendere determinati fatti

200 mitioni
Isitinel febbraio 2010

Secondo la NetCraft, nel febbraio 2010
internet conta piil di 200 milioni di
siti, di cui poco pidl di 70 milioni attivi.
Le pagine o documenti web,
indicizzate e accessibili dai motori di
ricerca sono poco pid di 3 miliardi
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Politiche culturali. La difesa del patrimonio intellettuale

'italiano guarda dietro
ma non ¢ lingua passata

di Gaetana Marrone

empo fa, 'intervento di Francesco
Sabatini, presidente dell’Accade-
mia della crusca, sul dibattito fiori-
to dalle brutte notizie sulla lingua italia-
na provenienti da Bruxelles, andava let-
tocongrande attenzione, perché il conte-
nuto crapreoccupante e non andavacon-

fuso con una mera difesa nazionalistica’

dell'italiano. Oggi piti che mai si pone i
problema di come tutelare lalinguaitalia-
na dalla crescente irrilevanza nei conte-
sti internazionali. Ultimo caso in ordine
ditempo, la decisione dell'Unione Euro-
pea di usare nei bandi di concorso perla
selezione del personale (Epso) solo tre
lingue: inglese, francese, tedesco. Qvvia
la scelta dell'inglese, ma perché poi solo
francese e tedesco?

Un discorso sulla lingua nazionale e il
modo in cui viene oggi recepita dalla co-
munitd europea & interessante proprio
perché offre I'occasione di fare il punto
sudiundibattito ormai maturo. Un dibat-

tito su cui csisteranno tante opinioni e |
cheanche nel nostro pacse staormaidan- |
do origine auna serie di polemiche, pro- |
prio perché sembra cogliere di sorpresa :

un settore della culturaitaliana.
1l documento forse piti portante é for-
nito dall’cspericnza personale. Nel set-

tembre del 1085 sono arrivata all'univer- |
sita di Princeton appena assunta ncl di-
partimentodilingue eletterature roman- :

ze, che si piazzava allora al primo posto
in America per il francese e lo spagnolo.
Per Titaliano, cra un’altra storia: non
c’era neanche il major. Ma grazie a uno
sforzo collettivo ¢ al sostegno ammini-
strativo del dipartimento, gia all'inizio
degli anni Novanta non solo avevamo il

major, ma anche un corpo studentesco

in continuo aumento. Di fatto, questo ri- |
fletteva quanto le statistiche della Mo- :
dern language association veniva a pub- |
blicare durante il decennio: Pitaliano era
al sccondo posto (dopo lo spagnolo) per |

incremento di popolazione studentesca
nelle maggiori universitd americane.
Chi vuole imparare italiano in un’uni-
versita dell'lvy League, a numero chiuso
econpocaaffluenzaitalo-americana? Fu-
turi avvocati, dottori, diplomatici, econo-
misti, politici. Pochi versati alla carricra
accademica. I nostri studenti seguono
corsi di cultura, cinema, letteratura, che

spaziano daDante a Fco, daRosiaBerto-

luccie Cavani.

Ilfatto & che la nostra politicagoverna-
tiva, a differenza di quella francese, ad
esempio, ha sempre visto con molta cau-
telaquesto uso degli strumenti di cultura
all’estero. 8i sono inviati fondi per pro-

. muoverei corsidi ]mgua peribambini di

italo-americani, ma si & fatto poco per la
promozione dellaculturasuscala (inter)
nazionale. I nostri centri culturali opera-
no nelle citth maggiori e sono poco equi-
paggiati per assistere nei programmi.
Ogni manifestazione italiana a Prince-
ton é interamente finanziata dall'univer-
sita e spesso aiutatadal Gruppo esponen-
tiitaliani di New York. Il governo france-
sc ha inveee creato centri di cultura in
universitd sclezionate (tra cui Prince-
ton) versando ingenti quotc annuali per
la promozione della cultura francese in
America. Lo stesso discorso si potrebbe
fare peril tedesco. Ammesso che i nostri
istituti di culturasianoinsufficientia pro-
muovere la diffusionc dell’italiano, per-
ché noninvestire nelle comunita scienti-
fiche che formano i cittadini di domani?
Seil mottodi Princeton & Princeton in the
nation’s service andin the service of allna-
tions, l'italiano di oggi ¢ pit vivo che mai,
e bisogna tutelarlo nelle sedi istituziona-
li europee e internazionali.

1l ricorso presentato dall'Ttalia a Bru-
xelles ¢ una pura formalita. Non avra se-
guito. La preminenza linguistica e cultu-
rale dell’italiano si costruisce mattone
per mattone. Siamo rimasti indietro.
L'italiano non ¢& la lingua del passato, di
Dante o del nostro grande Rinascimen-
to. Elalingua del presente che deve esse-
re tutelatanegli ambienti culturali ¢ acca-
demici, che formanoidirigenti politici di
domani,

Gaetana Marrone é docente alla Princeton University
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« SulSole 24 Ore del 7 aprile la denuncia
dell'Italia contro la Ue che ha scelto come
lingue del bando di concorso e delle prove
d’esame per funzionarisi inglese, francese e
tedesco. Bruxelles ha rassicurato: dal 2011
le prove di pre-selezione saranno nelle 23
lingue della Ue.
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